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Approche méthodologique
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Méthode

Sondage en ligne auprès de répondant·e·s de la ville de 
Québec et de Montréal, âgés de 18 ans ou plus et ayant le 
droit de vote. (Échantillon de Québec: n= 500 / Montréal: 
n=500)
Les répondants avaient la possibilité de répondre au sondage en anglais ou en 
français et ont été recrutés de manière aléatoire à partir du panel en ligne de LEO.

Dans le cadre de la campagne électorale municipale de 2025, nous menons une enquête auprès des électrices et électeurs des villes de Montréal et de Québec pour connaître leur point de vue 
sur la politique municipale. 
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Méthodologie

Données arrondies

Il est à noter que les nombres présentés ont été arrondis. 
Par contre, ce sont les nombres avant arrondissement qui 
sont utilisés pour calculer les sommes présentées. Ainsi, 
les sommes peuvent ne pas correspondre à l’addition 
manuelle des nombres présentés. 

Méthodologie

Pondération

Les résultats ont été pondérés selon l’âge, le genre, la 
langue maternelle, la région, la scolarité et la présence 
d’enfant dans le foyer afin de garantir un échantillon 
représentatif de la population à l’étude.

Différences significatives

Les nombres en caractères gras et rouges indiquent une 
différence significative statistiquement inférieure par 
rapport au complément, alors que les nombres en 
caractères gras et verts indiquent une différence 
significative statistiquement supérieure par rapport au 
complément. 

Marge d’erreur

À des fins de comparaison, un échantillon probabiliste de 
cette taille aurait une marge d’erreur d’au plus ± 4,38%, et 
ce, 19 fois sur 20. 

Questions

Si vous avez des questions relatives aux données 
présentées dans ce rapport, veuillez contacter Sébastien 
Dallaire, Vice-président exécutif Est du Canada, à l’adresse 
courriel suivante :  sdallaire@leger360.com. 

Collecte

15 au 21 septembre 2025.

Une méthodologie plus détaillée est présentée en annexe.

Notes→

mailto:sdallaire@leger360.com
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La firme de sondage la plus précise au Canada

CANADA 2025-QUÉBEC

Cette précision exceptionnelle est le résultat de la qualité de notre panel web 
LEO (Leger Opinion), qui compte plus de 500 000 membres, et de l’expertise 
de nos 300 professionnels repartis au Canada et aux États-Unis.

*Leger est classée la firme de sondage la plus précise au Canada 
par le site www.338Canada.com depuis cinq ans.

À propos des sondages

http://www.338canada.com/


Résultats détaillés
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2.1

Intentions de vote et 
priorités politiques à 
Montréal



Section 2.1
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Intentions de vote à Montréal (1/2)

Q2M. Si des élections MUNICIPALES avaient lieu aujourd’hui à Montréal, pour qui auriez-vous l’intention de voter? Serait-ce pour…
Base: Les électeur·trice·s de Montréal (n=500)

20%

11%

6%

5%

2%

2%

7%

48%

Soraya Martinez Ferrada, du parti Ensemble Montréal

Luc Rabouin, du parti Projet Montréal

Craig Sauvé, du parti Transition Montréal

Gilbert Thibodeau, du parti Action Montréal

Jean-François Kacou, du parti Futur Montréal

Un autre candidat

Je ne voterais pas

NSP / Refus

©Pour citer les résultats de ce sondage, veuillez utiliser la mention Sondage Léger/Québecor.
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Intentions de vote à Montréal (2/2)

Q2M. Si des élections MUNICIPALES avaient lieu aujourd’hui à Montréal, pour qui auriez-vous l’intention de voter? Serait-ce pour…
Base: Les électeur·trice·s de Montréal (n=500)

Total
Genre Âge Région Statut Langue maternelle

H F 18-34 35-54 55+ Est Ouest Centre Périph. 
Centre Prop. Loc. Franco. Non-

franco.

n= 500 239 261 152 169 179 91 25* 162 222 247 248 246 253

Soraya Martinez Ferrada, du parti Ensemble Montréal 20% 25% 15% 17% 16% 26% 23% 48% 18% 16% 27% 13% 19% 21%

Luc Rabouin, du parti Projet Montréal 11% 14% 8% 11% 13% 9% 4% 3% 12% 13% 9% 12% 14% 8%

Craig Sauvé, du parti Transition Montréal 6% 7% 5% 9% 6% 3% 1% 3% 10% 6% 4% 8% 4% 7%

Gilbert Thibodeau, du parti Action Montréal 5% 7% 3% 6% 2% 6% 5% 0% 5% 6% 3% 7% 8% 3%

Jean-François Kacou, du parti Futur Montréal 2% 2% 2% 1% 2% 1% 2% 0% 1% 2% 2% 2% 0% 3%

Un autre candidat 2% 1% 3% 3% 2% 1% 3% 0% 2% 2% 1% 3% 3% 1%

Je ne voterais pas 7% 5% 9% 7% 10% 5% 9% 6% 9% 5% 6% 8% 7% 7%

NSP / Refus 48% 39% 56% 46% 49% 48% 54% 40% 43% 50% 48% 47% 45% 50%

*Étant donné le nombre de répondant·e·s (n<30), les résultats sont présentés à titre indicatif seulement. 

©Pour citer les résultats de ce sondage, veuillez utiliser la mention Sondage Léger/Québecor.
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Satisfaction envers le travail de l’équipe de Valérie Plante à la mairie
Q3M. De manière générale, êtes-vous satisfait·e ou non du travail effectué par l’équipe de Valérie Plante, Projet Montréal, à la mairie de Montréal?
Base: Les électeur·trice·s de Montréal (n=500)

7% 25% 22%
38%

9%

Très satisfait·e Plutôt satisfait·e Plutôt insatisfait·e Très insatisfait·e NSP / Refus

TOTAL SATISFAIT·E: 31%

TOTAL INSATISFAIT·E: 60%

Total
Genre Âge Région Statut Langue maternelle Intentions de vote

H F 18-34 35-54 55+ Est Ouest Centre Périph. 
Centre Prop. Loc. Franco. Non-

franco.
Martinez 
Ferrada Rabouin

n= 500 239 261 152 169 179 91 25* 162 222 247 248 246 253 107 59

TOTAL SATISFAIT·E 31% 36% 27% 43% 27% 25% 22% 21% 38% 32% 29% 34% 31% 32% 24% 79%
Très satisfait·e 7% 9% 4% 12% 5% 3% 6% 0% 7% 7% 8% 5% 8% 6% 9% 19%
Plutôt satisfait·e 25% 27% 23% 31% 22% 22% 16% 21% 31% 24% 21% 29% 23% 26% 15% 60%
TOTAL INSATISFAIT·E 60% 58% 61% 45% 63% 69% 68% 79% 52% 59% 63% 56% 58% 61% 75% 17%
Plutôt insatisfait·e 22% 19% 25% 18% 22% 25% 23% 35% 21% 20% 24% 19% 24% 20% 19% 6%
Très insatisfait·e 38% 39% 36% 28% 41% 44% 45% 44% 31% 40% 39% 37% 34% 41% 56% 11%
NSP / Refus 9% 6% 12% 11% 10% 6% 10% 0% 10% 9% 8% 10% 11% 7% 1% 4%

©Pour citer les résultats de ce sondage, veuillez utiliser la mention Sondage Léger/Québecor.

Note: Étant donné le nombre de répondant·e·s (n<30), les résultats ne sont pas présentés pour les répondant·e·s ayant l’intention de voter pour Craig Sauvé, Gilbert Thibodeau ou Jean-François Kacou. 
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Volonté de changement à Montréal
Q4. Quand vous pensez aux élections municipales qui auront lieu à l’automne prochain, souhaitez-vous continuer avec l’équipe en place ou souhaitez-vous un changement?
Base: Les électeur·trice·s de Montréal (n=500)

15%

63%

22%

Continuer avec l’équipe en place

Changer d’équipe

NSP / Refus

Total
Genre Âge Région Statut Langue maternelle Intentions de vote

H F 18-34 35-54 55+ Est Ouest Centre Périph. 
Centre Prop. Loc. Franco. Non-

franco.
Martinez 
Ferrada Rabouin

n= 500 239 261 152 169 179 91 25* 162 222 247 248 246 253 107 59

Continuer avec l’équipe en 
place 15% 18% 12% 24% 13% 8% 9% 3% 14% 19% 15% 15% 17% 12% 12% 58%

Changer d’équipe 63% 65% 62% 54% 62% 72% 68% 83% 61% 61% 65% 61% 61% 66% 79% 31%

NSP / Refus 22% 17% 27% 22% 25% 20% 22% 14% 25% 21% 19% 24% 22% 22% 8% 10%

©Pour citer les résultats de ce sondage, veuillez utiliser la mention Sondage Léger/Québecor.

Note: Étant donné le nombre de répondant·e·s (n<30), les résultats ne sont pas présentés pour les répondant·e·s ayant l’intention de voter pour Craig Sauvé, Gilbert Thibodeau ou Jean-François Kacou. 
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Intérêt envers l’élection municipale à Montréal
Q4IM. Dans quelle mesure êtes-vous intéressé·e par l’élection municipale qui débute à Montréal? Diriez-vous que vous êtes…
Base: Les électeur·trice·s de Montréal (n=500)

20%

47%

19% 10%
4%

Très intéressé·e Plutôt intéressé·e Peu intéressé·e Pas du tout intéressé·e NSP / Refus

TOTAL INTÉRESSÉ·E: 67%

TOTAL PAS INTÉRESSÉ·E: 29%

Total
Genre Âge Région Statut Langue maternelle Intentions de vote

H F 18-34 35-54 55+ Est Ouest Centre Périph. 
Centre Prop. Loc. Franco. Non-

franco.
Martinez 
Ferrada Rabouin

n= 500 239 261 152 169 179 91 25* 162 222 247 248 246 253 107 59

TOTAL INTÉRESSÉ·E 67% 72% 63% 64% 62% 76% 61% 76% 68% 69% 70% 65% 65% 69% 84% 81%
Très intéressé·e 20% 23% 17% 16% 20% 24% 11% 32% 22% 20% 21% 20% 18% 22% 32% 29%
Plutôt intéressé·e 47% 48% 46% 48% 42% 52% 49% 44% 45% 48% 49% 45% 47% 48% 52% 53%
TOTAL PAS INTÉRESSÉ·E 29% 25% 32% 30% 35% 23% 33% 24% 27% 29% 26% 31% 29% 28% 16% 19%
Peu intéressé·e 19% 16% 22% 22% 18% 17% 22% 19% 18% 18% 17% 20% 23% 15% 15% 14%
Pas du tout intéressé·e 10% 9% 10% 7% 17% 6% 11% 4% 9% 11% 9% 11% 7% 13% 1% 5%
NSP / Refus 4% 3% 4% 7% 3% 2% 7% 0% 5% 2% 4% 4% 6% 2% 0% 0%

©Pour citer les résultats de ce sondage, veuillez utiliser la mention Sondage Léger/Québecor.

Note: Étant donné le nombre de répondant·e·s (n<30), les résultats ne sont pas présentés pour les répondant·e·s ayant l’intention de voter pour Craig Sauvé, Gilbert Thibodeau ou Jean-François Kacou. 
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Enjeux principaux pour la campagne électorale à Montréal (1/3)

Q5M. Quels devraient être les 3 principaux enjeux de la prochaine campagne électorale municipale à Montréal? – Mentions multiples*
Base: Les électeur·trice·s de Montréal (n=500)

*Comme les répondant·e·s pouvaient donner plus d’une réponse, le total peut excéder 100%. 

45%

44%

30%

24%

22%

20%

19%

18%

12%

11%

11%

10%

7%

5%

2%

1%

1%

2%

Le coût des loyers et l’accession à la propriété

La lutte à l’itinérance et l’accès aux logements sociaux

La congestion routière et la gestion des chantiers

La sécurité des quartiers et la lutte contre la criminalité

Le transport collectif (autobus, REM, métro, etc.)

La propreté, le déneigement et les services publics

Les infrastructures de transport (routes, etc.)

Le niveau de taxe

Le développement économique de la ville

La réduction des dépenses

Simplifier la ville en réduisant la bureaucratie et la règlementation

La lutte aux changements climatiques

Le transport actif (pistes cyclables, aménagement pour piétons, etc.)

La protection de la langue française

L’offre culturelle et de loisirs

Autres

Aucun

NSP / Refus

©Pour citer les résultats de ce sondage, veuillez utiliser la mention Sondage Léger/Québecor.
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Enjeux principaux pour la campagne électorale à Montréal (2/3)

Q5M. Quels devraient être les 3 principaux enjeux de la prochaine campagne électorale municipale à Montréal? – Mentions multiples*
Base: Les électeur·trice·s de Montréal (n=500)

*Comme les répondant·e·s pouvaient donner plus d’une réponse, le total peut excéder 100%.

Total
Genre Âge Région Statut Langue 

maternelle Intentions de vote

H F 18-34 35-54 55+ Est Ouest Centre Périph. 
Centre Prop. Loc. Franco. Non-

franco.
Martinez 
Ferrada Rabouin

n= 500 239 261 152 169 179 91 25** 162 222 247 248 246 253 107 59

Le coût des loyers et l’accession à la propriété 45% 36% 53% 51% 48% 36% 35% 14% 49% 48% 27% 61% 48% 42% 28% 52%

La lutte à l’itinérance et l’accès aux logements 
sociaux 44% 40% 49% 46% 39% 48% 27% 42% 53% 45% 38% 51% 43% 46% 46% 51%

La congestion routière et la gestion des chantiers 30% 30% 30% 19% 27% 42% 30% 48% 25% 31% 34% 26% 27% 32% 38% 19%

La sécurité des quartiers et la lutte contre la 
criminalité 24% 24% 24% 22% 20% 29% 37% 29% 21% 21% 25% 22% 24% 24% 27% 22%

Le transport collectif (autobus, REM, métro, etc.) 22% 23% 22% 29% 24% 14% 12% 16% 28% 23% 20% 24% 26% 19% 20% 45%

La propreté, le déneigement et les services 
publics 20% 19% 20% 15% 16% 27% 20% 8% 19% 21% 17% 21% 25% 15% 23% 15%

Les infrastructures de transport (routes, etc.) 19% 20% 19% 18% 18% 22% 21% 41% 15% 19% 22% 17% 16% 22% 26% 12%

Le niveau de taxe 18% 18% 18% 11% 22% 21% 24% 24% 12% 19% 28% 9% 15% 21% 15% 8%

Le développement économique de la ville 12% 15% 10% 14% 13% 10% 7% 15% 13% 13% 12% 12% 8% 16% 15% 10%

Suite à la page suivante…

©Pour citer les résultats de ce sondage, veuillez utiliser la mention Sondage Léger/Québecor.

Note: Étant donné le nombre de répondant·e·s (n<30), les résultats ne sont pas présentés pour les répondant·e·s ayant l’intention de voter pour Craig Sauvé, Gilbert Thibodeau ou Jean-François Kacou. 
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Enjeux principaux pour la campagne électorale à Montréal (3/3)

Q5M. Quels devraient être les 3 principaux enjeux de la prochaine campagne électorale municipale à Montréal? – Mentions multiples*
Base: Les électeur·trice·s de Montréal (n=500)

Total
Genre Âge Région Statut Langue 

maternelle Intentions de vote

H F 18-34 35-54 55+ Est Ouest Centre Périph. 
Centre Prop. Loc. Franco. Non-

franco.
Martinez 
Ferrada Rabouin

n= 500 239 261 152 169 179 91 25** 162 222 247 248 246 253 107 59

La réduction des dépenses 11% 14% 9% 8% 16% 11% 16% 7% 7% 14% 15% 9% 11% 12% 14% 8%

Simplifier la ville en réduisant la bureaucratie et la 
règlementation 11% 17% 5% 8% 9% 16% 9% 32% 9% 10% 14% 9% 12% 10% 19% 6%

La lutte aux changements climatiques 10% 9% 10% 17% 11% 2% 6% 0% 14% 9% 11% 9% 13% 7% 5% 24%

Le transport actif (pistes cyclables, 
aménagement pour piétons, etc.) 7% 8% 6% 9% 6% 5% 10% 12% 5% 7% 9% 5% 7% 7% 5% 13%

La protection de la langue française 5% 8% 3% 7% 4% 5% 7% 8% 3% 6% 6% 5% 9% 2% 2% 6%

L’offre culturelle et de loisirs 2% 2% 2% 3% 2% 1% 2% 0% 2% 2% 1% 2% 2% 2% 3% 3%

Autres 1% 1% 1% 0% 3% 1% 0% 5% 2% 0% 1% 1% 1% 1% 2% 0%

Aucun 1% 1% 1% 1% 1% 1% 2% 0% 2% 0% 1% 1% 0% 1% 0% 0%

NSP / Refus 2% 2% 3% 2% 3% 1% 4% 0% 4% 1% 2% 2% 2% 2% 0% 0%

©Pour citer les résultats de ce sondage, veuillez utiliser la mention Sondage Léger/Québecor.

*Comme les répondant·e·s pouvaient donner plus d’une réponse, le total peut excéder 100%.
Note: Étant donné le nombre de répondant·e·s (n<30), les résultats ne sont pas présentés pour les répondant·e·s ayant l’intention de voter pour Craig Sauvé, Gilbert Thibodeau ou Jean-François Kacou. 
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Québec



Section 2.2

17

Intentions de vote à Québec (1/2)

Q2Q. Si des élections MUNICIPALES avaient lieu aujourd’hui à Québec, pour qui auriez-vous l’intention de voter? Serait-ce pour…
Base: Les électeur·trice·s de Québec (n=500)

27%

20%

9%

8%

3%

1%

0%

5%

27%

Bruno Marchand, du parti Québec forte et fière

Sam Hamad, du parti Leadership Québec – Équipe Sam Hamad

Stéphane Lachance, du parti Respect Citoyens

Claude Villeneuve, du parti Québec d’abord

Jackie Smith, du parti Transition Québec

Anne Guérette, du Parti du monde

Un autre candidat

Je ne voterais pas

NSP / Refus

©Pour citer les résultats de ce sondage, veuillez utiliser la mention Sondage Léger/Québecor.
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Intentions de vote à Québec (2/2)

Q2Q. Si des élections MUNICIPALES avaient lieu aujourd’hui à Québec, pour qui auriez-vous l’intention de voter? Serait-ce pour…
Base: Les électeur·trice·s de Québec (n=500)

Total

Genre Âge Région Statut

H F 18-34 35-54 55+ La Cité-
Limoilou SFSCR Les 

Rivières Beauport Charles-
bourg

La Haute-
Saint-

Charles
Prop. Loc.

n= 500 243 257 131 156 213 105 105 70 77 69 74 315 182

Bruno Marchand, du parti Québec forte et fière 27% 29% 25% 24% 27% 28% 27% 38% 27% 19% 27% 20% 28% 25%

Sam Hamad, du parti Leadership Québec – Équipe Sam 
Hamad 20% 21% 19% 15% 23% 21% 14% 17% 22% 33% 17% 19% 24% 14%

Stéphane Lachance, du parti Respect Citoyens 9% 11% 6% 3% 11% 11% 7% 2% 4% 10% 16% 13% 10% 7%

Claude Villeneuve, du parti Québec d’abord 8% 9% 7% 3% 6% 13% 10% 6% 11% 11% 7% 5% 10% 5%

Jackie Smith, du parti Transition Québec 3% 3% 4% 7% 2% 2% 7% 2% 7% 0% 3% 1% 2% 6%

Anne Guérette, du Parti du monde 1% 2% 1% 2% 1% 1% 3% 1% 1% 0% 0% 3% 1% 2%

Un autre candidat 0% 0% 1% 0% 2% 0% 1% 0% 0% 0% 0% 2% 1% 0%

Je ne voterais pas 5% 5% 5% 9% 5% 1% 7% 3% 6% 2% 1% 8% 3% 7%

NSP / Refus 27% 20% 34% 37% 24% 22% 25% 30% 22% 25% 29% 30% 22% 33%

©Pour citer les résultats de ce sondage, veuillez utiliser la mention Sondage Léger/Québecor.
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Satisfaction envers le travail de l’équipe de Bruno Marchand à la mairie
Q3Q. De manière générale, êtes-vous satisfait·e ou non du travail effectué par l’équipe de Bruno Marchand, Québec forte et fière (QFF), à la mairie de Québec?
Base: Les électeur·trice·s de Québec (n=500)

9% 33%
25% 26% 8%

Très satisfait·e Plutôt satisfait·e Plutôt insatisfait·e Très insatisfait·e NSP / Refus

TOTAL SATISFAIT·E: 
42%

TOTAL INSATISFAIT·E:
50%

Total

Genre Âge Région Statut Intentions de vote

H F 18-34 35-54 55+ La Cité-
Limoilou SFSCR Les 

Rivières Beauport Charles-
bourg

La Haute-
Saint-

Charles
Prop. Loc. Marchand Hamad Lachance Villeneuve

n= 500 243 257 131 156 213 105 105 70 77 69 74 315 182 149 96 41 38

TOTAL SATISFAIT·E 42% 42% 41% 51% 40% 37% 47% 54% 39% 25% 40% 39% 41% 42% 95% 9% 4% 16%
Très satisfait·e 9% 10% 7% 8% 11% 8% 9% 14% 9% 3% 10% 5% 9% 8% 30% 2% 0% 0%
Plutôt satisfait·e 33% 32% 34% 43% 29% 29% 38% 40% 30% 22% 30% 34% 32% 34% 64% 6% 4% 16%
TOTAL INSATISFAIT·E 50% 55% 47% 34% 54% 58% 43% 31% 55% 73% 53% 56% 53% 47% 5% 91% 96% 81%
Plutôt insatisfait·e 25% 25% 24% 26% 25% 24% 23% 18% 34% 33% 22% 23% 26% 23% 5% 36% 13% 55%
Très insatisfait·e 26% 29% 22% 9% 30% 34% 21% 13% 21% 39% 31% 32% 27% 24% 0% 55% 82% 26%
NSP / Refus 8% 3% 12% 15% 5% 5% 10% 15% 6% 2% 7% 5% 6% 11% 1% 0% 0% 3%

©Pour citer les résultats de ce sondage, veuillez utiliser la mention Sondage Léger/Québecor.

Note: Étant donné le nombre de répondant·e·s (n<30), les résultats ne sont pas présentés pour les répondant·e·s ayant l’intention de voter pour Jackie Smith, du parti Transition Québec et Anne Guérette, du Parti du monde.
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Volonté de changement à Québec
Q4. Quand vous pensez aux élections municipales qui auront lieu à l’automne prochain, souhaitez-vous continuer avec l’équipe en place ou souhaitez-vous un changement?
Base: Les électeur·trice·s de Québec (n=500)

29%

51%

19%

Continuer avec l’équipe en place

Changer d’équipe

NSP / Refus

Total

Genre Âge Région Statut Intentions de vote

H F 18-34 35-54 55+ La Cité-
Limoilou SFSCR Les 

Rivières Beauport Charles-
bourg

La Haute-
Saint-

Charles
Prop. Loc. Marchand Hamad Lachance Villeneuve

n= 500 243 257 131 156 213 105 105 70 77 69 74 315 182 149 96 41 38

Continuer avec l’équipe en place 29% 33% 26% 32% 28% 29% 31% 44% 28% 16% 29% 24% 28% 30% 94% 3% 0% 3%

Changer d’équipe 51% 54% 49% 40% 51% 58% 43% 35% 54% 72% 51% 60% 54% 48% 2% 95% 96% 87%

NSP / Refus 19% 14% 24% 27% 21% 13% 26% 21% 18% 12% 20% 16% 18% 22% 4% 2% 4% 10%

©Pour citer les résultats de ce sondage, veuillez utiliser la mention Sondage Léger/Québecor.

Note: Étant donné le nombre de répondant·e·s (n<30), les résultats ne sont pas présentés pour les répondant·e·s ayant l’intention de voter pour Jackie Smith, du parti Transition Québec et Anne Guérette, du Parti du monde.
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Intérêt envers l’élection municipale à Québec
Q4IQ. Dans quelle mesure êtes-vous intéressé·e par l’élection municipale qui débute à Québec? Diriez-vous que vous êtes…
Base: Les électeur·trice·s de Québec (n=500)

30%
43%

20% 4% 3%

Très intéressé·e Plutôt intéressé·e Peu intéressé·e Pas du tout intéressé·e NSP / Refus

TOTAL INTÉRESSÉ·E: 
73%

TOTAL PAS INTÉRESSÉ·E:
24%

Total

Genre Âge Région Statut Intentions de vote

H F 18-34 35-54 55+ La Cité-
Limoilou SFSCR Les 

Rivières Beauport Charles-
bourg

La Haute-
Saint-

Charles
Prop. Loc. Marchand Hamad Lachance Villeneuve

n= 500 243 257 131 156 213 105 105 70 77 69 74 315 182 149 96 41 38

TOTAL INTÉRESSÉ·E 73% 79% 69% 60% 70% 84% 76% 70% 64% 77% 79% 72% 80% 63% 82% 90% 90% 92%
Très intéressé·e 30% 34% 26% 16% 30% 39% 30% 25% 31% 29% 39% 27% 34% 24% 24% 54% 61% 47%
Plutôt intéressé·e 43% 44% 43% 44% 40% 45% 46% 45% 33% 49% 40% 45% 46% 39% 58% 37% 28% 45%
TOTAL PAS INTÉRESSÉ·E 24% 19% 29% 37% 25% 15% 21% 27% 34% 20% 21% 23% 18% 34% 17% 10% 10% 8%
Peu intéressé·e 20% 15% 24% 30% 20% 13% 15% 25% 27% 19% 15% 18% 16% 26% 16% 10% 10% 8%
Pas du tout intéressé·e 4% 3% 5% 7% 6% 1% 6% 1% 7% 0% 6% 5% 2% 7% 1% 0% 0% 0%
NSP / Refus 3% 3% 3% 3% 5% 1% 2% 3% 2% 3% 0% 5% 2% 3% 1% 0% 0% 0%

©Pour citer les résultats de ce sondage, veuillez utiliser la mention Sondage Léger/Québecor.

Note: Étant donné le nombre de répondant·e·s (n<30), les résultats ne sont pas présentés pour les répondant·e·s ayant l’intention de voter pour Jackie Smith, du parti Transition Québec et Anne Guérette, du Parti du monde.
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Enjeux principaux pour la campagne électorale à Québec (1/3)

Q5Q. Quels devraient être les 3 principaux enjeux de la prochaine campagne électorale municipale à Québec? – Mentions multiples*
Base: Les électeur·trice·s de Québec (n=500)

38%

29%

28%

27%

24%

22%

21%

21%

19%

18%

11%

11%

10%

6%

2%

3%

2%

Le coût des loyers et l’accession à la propriété

La lutte à l’itinérance et l’accès aux logements sociaux

Le transport collectif (autobus, tramway, etc.)

La congestion routière et la gestion des chantiers

Les infrastructures de transport (routes, 3e lien, etc.)

Le niveau de taxe

La réduction des dépenses

Le développement économique de la ville

La propreté, le déneigement et les services publics

La sécurité des quartiers et la lutte contre la criminalité

La lutte aux changements climatiques

Simplifier la ville en réduisant la bureaucratie et la règlementation

Le transport actif (pistes cyclables, aménagement pour piétons, etc.)

La protection de la langue française

L’offre culturelle et de loisirs

Autres

NSP / Refus

*Comme les répondant·e·s pouvaient donner plus d’une réponse, le total peut excéder 100%. ©Pour citer les résultats de ce sondage, veuillez utiliser la mention Sondage Léger/Québecor.
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Enjeux principaux pour la campagne électorale à Québec (2/3)

Q5Q. Quels devraient être les 3 principaux enjeux de la prochaine campagne électorale municipale à Québec? – Mentions multiples*
Base: Les électeur·trice·s de Québec (n=500)

*Comme les répondant·e·s pouvaient donner plus d’une réponse, le total peut excéder 100%. 

Total

Genre Âge Région Statut d’habitation

H F 18-34 35-54 55+ La Cité-
Limoilou SFSCR Les 

Rivières Beauport Charles-
bourg

La Haute-
Saint-

Charles
Prop. Loc.

n= 500 243 257 131 156 213 105 105 70 77 69 74 315 182

Le coût des loyers et l’accession à la propriété 38% 34% 42% 51% 38% 29% 45% 45% 28% 31% 42% 32% 24% 58%

La lutte à l’itinérance et l’accès aux logements sociaux 29% 23% 34% 24% 29% 32% 52% 29% 28% 21% 18% 17% 24% 37%

Le transport collectif (autobus, tramway, etc.) 28% 33% 24% 28% 32% 26% 40% 27% 25% 17% 30% 27% 29% 27%

La congestion routière et la gestion des chantiers 27% 26% 27% 37% 26% 20% 21% 25% 27% 34% 22% 32% 25% 30%

Les infrastructures de transport (routes, 3e lien, etc.) 24% 23% 24% 15% 26% 27% 17% 17% 17% 34% 29% 30% 26% 20%

Le niveau de taxe 22% 24% 20% 16% 21% 27% 9% 16% 29% 30% 21% 32% 29% 11%

La réduction des dépenses 21% 24% 18% 13% 20% 26% 9% 13% 24% 23% 30% 30% 24% 17%

Le développement économique de la ville 21% 26% 15% 20% 23% 19% 17% 26% 25% 14% 25% 17% 22% 18%

La propreté, le déneigement et les services publics 19% 21% 18% 13% 17% 25% 15% 12% 30% 27% 19% 16% 22% 15%

Suite à la page suivante…

©Pour citer les résultats de ce sondage, veuillez utiliser la mention Sondage Léger/Québecor.
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Enjeux principaux pour la campagne électorale à Québec (3/3)

Q5Q. Quels devraient être les 3 principaux enjeux de la prochaine campagne électorale municipale à Québec? – Mentions multiples*
Base: Les électeur·trice·s de Québec (n=500)

*Comme les répondant·e·s pouvaient donner plus d’une réponse, le total peut excéder 100%. 

Total

Genre Âge Région Statut d’habitation

H F 18-34 35-54 55+ La Cité-
Limoilou SFSCR Les 

Rivières Beauport Charles-
bourg

La Haute-
Saint-

Charles
Prop. Loc.

n= 500 243 257 131 156 213 105 105 70 77 69 74 315 182

La sécurité des quartiers et la lutte contre la criminalité 18% 19% 18% 11% 15% 25% 22% 14% 20% 25% 22% 9% 18% 19%

La lutte aux changements climatiques 11% 7% 15% 22% 9% 6% 14% 18% 5% 3% 11% 10% 10% 13%

Simplifier la ville en réduisant la bureaucratie et la 
règlementation 11% 11% 11% 7% 13% 12% 11% 12% 4% 12% 10% 16% 15% 5%

Le transport actif (pistes cyclables, aménagement 
pour piétons, etc.) 10% 10% 9% 16% 9% 6% 12% 18% 9% 6% 6% 5% 9% 11%

La protection de la langue française 6% 3% 10% 8% 8% 4% 7% 8% 5% 2% 6% 9% 5% 9%

L’offre culturelle et de loisirs 2% 2% 1% 1% 5% 0% 1% 2% 2% 2% 1% 1% 2% 1%

Autres 3% 3% 3% 1% 4% 4% 5% 1% 2% 6% 4% 1% 3% 3%

NSP / Refus 2% 2% 2% 3% 1% 3% 0% 4% 2% 3% 0% 3% 3% 1%

©Pour citer les résultats de ce sondage, veuillez utiliser la mention Sondage Léger/Québecor.
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Enjeux principaux pour la campagne électorale à Québec – Par intentions de vote
Q5Q. Quels devraient être les 3 principaux enjeux de la prochaine campagne électorale municipale à Québec? – Mentions multiples*
Base: Les électeur·trice·s de Québec (n=500)

*Comme les répondant·e·s pouvaient donner plus d’une réponse, le total peut excéder 100%.
Note: Étant donné le nombre de répondant·e·s (n<30), les résultats ne sont pas présentés pour les répondant·e·s ayant l’intention de voter pour Jackie Smith, du parti Transition Québec et Anne Guérette, du Parti du monde.

Total

Intentions de vote

Bruno Marchand, du 
parti Québec forte et 

fière

Sam Hamad, du parti 
Leadership Québec –
Équipe Sam Hamad

Stéphane Lachance, du 
parti Respect Citoyens

Claude Villeneuve, du 
parti Québec d’abord

n= 500 149 96 41 38

Le coût des loyers et l’accession à la propriété 38% 41% 19% 26% 23%
La lutte à l’itinérance et l’accès aux logements sociaux 29% 38% 19% 9% 33%
Le transport collectif (autobus, tramway, etc.) 28% 47% 14% 11% 36%
La congestion routière et la gestion des chantiers 27% 16% 39% 35% 11%
Les infrastructures de transport (routes, 3e lien, etc.) 24% 12% 45% 43% 19%
Le niveau de taxe 22% 15% 34% 41% 30%
La réduction des dépenses 21% 14% 25% 40% 24%
Le développement économique de la ville 21% 28% 23% 5% 21%
La propreté, le déneigement et les services publics 19% 18% 22% 13% 28%
La sécurité des quartiers et la lutte contre la criminalité 18% 23% 17% 21% 33%
La lutte aux changements climatiques 11% 14% 3% 4% 5%
Simplifier la ville en réduisant la bureaucratie et la règlementation 11% 5% 16% 29% 16%
Le transport actif (pistes cyclables, aménagement pour piétons, etc.) 10% 20% 8% 2% 6%
La protection de la langue française 6% 1% 3% 4% 3%
L’offre culturelle et de loisirs 2% 4% 0% 0% 1%
Autres 3% 1% 3% 14% 7%
NSP / Refus 2% 0% 0% 0% 0%

©Pour citer les résultats de ce sondage, veuillez utiliser la mention Sondage Léger/Québecor.
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Montréal (Base n=500) / Québec (Base n=500)

Profil des répondant·e·s

Note : Pour chacune des catégories de profil, le complément à 100% correspond aux mentions « Ne sait pas » et « Refus ».

Section 3

Montréal Québec

n= 500 500

Genre
Hommes 49% 48%
Femmes 51% 52%
Âge
18-34 32% 27%
35-54 33% 30%
55+ 35% 42%
Statut d’habitation
Propriétaires 47% 60%
Locataires 52% 40%
Langue maternelle
Francophones 47% 95%
Non-francophones 53% 5%
Occupation
Travailleur·euse·s 59% 59%
Étudiant·e·s 10% 8%
Retraité·e·s 21% 28%
Autres 10% 5%
Né au Canada
Oui 80% 97%
Non 20% 3%
Scolarité
Primaire / Secondaire 24% 26%
Collégiale 34% 43%
Universitaire 41% 31%

Montréal Québec

n= 500 500

Enfant·s dans le ménage

Oui 21% 20%

Non 79% 80%

Revenu

Moins de 40 000$ 22% 17%

Entre 40 000$ et 59 999$ 15% 15%

Entre 60 000$ et 79 999$ 11% 9%

Entre 80 000$ et 99 999$ 13% 16%

100 000$ et plus 32% 37%

Arrondissement (Ville de Québec)

La Cité-Limoilou - 20%

Sainte-Foy-Sillery-Cap-Rouge - 19%

Les Rivières - 14%

Beauport - 15%

Charlesbourg - 15%

La Haute-St-Charles - 16%

Secteur (Ville de Montréal)

Est 17% -

Ouest 5% -

Centre 33% -

Périphérique Centre 45% -

©Pour citer les résultats de ce sondage, veuillez utiliser la mention Sondage Léger/Québecor.



Notre engagement qualité

Annexe

Canada

Léger est membre du Conseil de 
recherche et d’intelligence 
marketing canadien (CRIC) , 
l’association officielle de 
l’industrie des études de 
marché, des sondages et de 
l’intelligence marketing.

Europe

Léger est membre d’ESOMAR
(European Society for Opinion 
and Market Research), 
l’association mondiale des 
professionnels des enquêtes 
d’opinion et des études 
marketing.

Amérique

Léger est aussi membre 
d’Insights Association, 
l’association américaine pour la 
recherche marketing et 
l’analytique.

International

Léger est membre du 
Worldwide Independent 
Network of Market Research
(WIN), une alliance mondiale de 
sociétés d'études de marché et 
de sondages indépendantes de 
premier plan qui collaborent 
pour partager leur expertise, 
leurs méthodologies et leurs 
connaissances sur divers 
marchés.
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Nos services

Léger
Recherche marketing et sondages 

Expérience client (CX)
Services de conseil stratégique et opérationnel pour l'expérience client

Léger Analytique (LEA)
Modélisation et analyse de données 

Léger Opinion (LEO)
Gestion de panel

Communautés Léger
Gestion de communautés en ligne

Léger DGTL
Stratégie digitale et expérience utilisateur

Recherche internationale
Worldwide Independent Network (WIN)

300
Employé·e·s

185
Consultant·e·s

8
Bureaux 

MONTRÉAL  |  QUÉBEC  |  
TORONTO  |  WINNIPEG
EDMONTON  |  CALGARY  |  
VANCOUVER  |  NEW YORK

Annexe



L’intelligence des données
leger360.com

leger360.com
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