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Habitudes à 
l’Halloween
Un sondage auprès des Canadiens

28 octobre 2025



Méthode

Sondage en ligne auprès des répondants âgés de 18 ans ou 
plus. (Échantillon canadien: n=1 537)

Les répondants avaient la possibilité de répondre au sondage en anglais ou en 
français et ont été recrutés de manière aléatoire à partir du panel en ligne de LEO.
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Introduction

Données arrondies

Il est à noter que les nombres présentés ont été arrondis. 
Par contre, ce sont les nombres avant arrondissement qui 
sont utilisés pour calculer les sommes présentées. Ainsi, 
les sommes peuvent ne pas correspondre à l’addition 
manuelle des nombres présentés. 

Méthodologie

Pondération

Les résultats ont été pondérés selon l’âge, le genre, la 
langue maternelle, la région, la scolarité et la présence 
d’enfant dans le foyer afin de garantir un échantillon 
représentatif de la population canadienne.

Différences significatives

Les nombres en caractères gras et rouges indiquent une 
différence significative statistiquement inférieure par 
rapport au complément, alors que les nombres en 
caractères gras et verts indiquent une différence 
significative statistiquement supérieure par rapport au 
complément. 

Marge d’erreur

À des fins de comparaison, un échantillon probabiliste de 
cette taille aurait une marge d’erreur d’au plus ±2,5%, (19 
fois sur 20).

Questions
Si vous avez des questions relatives aux données 
présentées dans ce rapport, veuillez contacter Andrew 
Enns, Vice-président exécutif à l’adresse courriel suivante: 
aenns@leger360.com ou Sébastien Dallaire, Vice-
président exécutif  Est du Canada au 
sdallaire@leger360.com. 

Collecte

Du 24 au 26 octobre 2025.

Une méthodologie plus détaillée est présentée en annexe.
Notes→

Cette semaine, nous avons mené un sondage auprès des Canadiens afin de connaître leurs habitudes pour l’Halloween.

mailto:aenns@leger360.com
mailto:sdallaire@leger360.com
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La firme de sondage la plus précise au Canada

CANADA 2025-QUÉBEC

À propos des sondages
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Faits saillants

Voici quelques faits 
saillants de notre 
sondage...

• 80 % des enfants en âge de participer à la récolte de bonbons le feront à l’Halloween, la moitié des Canadiens (46 %) distribueront 

des bonbons et quatre sur dix (39 % contre 34 % en 2024) décoreront leur maison. La présence d’enfants dans le ménage rend plus 

probable la distribution de bonbons (59 %) et/ou la décoration de la maison pour l’Halloween (60 %).

• 70 % des Canadiens prévoient dépenser à peu près le même montant d’argent à l’Halloween que l’an dernier. En moyenne, les 

Canadiens dépenseront 44,32 $ en bonbons. Cette moyenne passe à 53,35 $ chez les parents.

• En moyenne, les Canadiens croient que la limite d’âge pour participer à la récolte de bonbons est de 16 ans. Cependant, un quart des 

personnes interrogées (26 %) pensent également qu’il n’y a pas de limite d’âge pour cela. 

• Un tiers des adultes (31 %) fêteront l’Halloween cette année, soit une augmentation de 6 points par rapport à l’année dernière. Cette 

proportion est plus élevée chez les parents (48 %) et les 18 à 34 ans (51 %). 

• La croyance aux phénomènes surnaturels demeure courante chez les Canadiens, près de la moitié (47 %) affirmant croire aux anges 

et plus d’un tiers (37 %) aux fantômes ou à certaines personnes ayant des pouvoirs spéciaux. De plus petites proportions croient aux 

sorcières (23 %), aux vampires (6 %), aux loups-garous (5 %) ou aux zombies (5 %).



Résultats détaillés



Q2. Vos enfants passeront-ils l'Halloween?
Base: Répondants qui ont des enfants en âge de passer l’Halloween (n=363) 
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Enfants participant à la récolte des bonbons 

14%
7%

80% 
Oui

Non
Refus

Total
CANADA ATL QC ON MB/SK AB C.-B. Homme Femme 18-34 35-54 55+

Total 
Octobre

2024
Écart

n pondéré= 338 22 74 127 28 49 37 160 178 110 195 33 368

n absolu= 363 22* 99 138 37 37 30 185 178 120 206 37 371

Oui 80% 93% 85% 75% 69% 85% 78% 81% 78% 79% 83% 62% 83% -3

Non 14% 0% 10% 18% 25% 10% 11% 13% 15% 16% 11% 24% 12% +2

Préfère ne pas répondre 7% 7% 5% 7% 6% 5% 11% 6% 7% 6% 6% 15% 4% +3

*En raison du petit nombre de répondants (n<30), les résultats sont présentés à titre informatif seulement.



Q3. Est-ce que vous ou quelqu'un de votre foyer distribuera des bonbons et des friandises à l'occasion d'Halloween?
Base: Tous les répondants (n=1 537) 
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Distribution de bonbons

48%

6%

46% 
Oui Non

NSP

Total
CANADA ATL QC ON MB/SK AB C.-B. Homme Femme 18-34 35-54 55+ Oui Non

Total 
Octobre

2024
Écart

n pondéré= 1 537 104 355 596 99 171 213 750 787 409 495 633 409 1 118 1 520

n absolu= 1 537 100 417 604 135 128 153 806 731 407 490 640 447 1 085 1 520

Oui 46% 68% 28% 52% 47% 50% 47% 46% 47% 48% 50% 42% 59% 42% 47% -1

Non 48% 30% 67% 42% 43% 45% 46% 49% 47% 42% 45% 54% 36% 52% 47% +1

Préfère ne pas répondre 6% 2% 5% 6% 10% 4% 7% 6% 6% 10% 5% 4% 6% 6% 6% =

Présence d’enfants 
dans le ménage



Q7. Décorez-vous votre maison ou votre propriété pour Halloween?
Base: Tous les répondants (n=1 537) 
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Décorations d’Halloween

61%

39% 
Oui Non

Total
CANADA ATL QC ON MB/SK AB C.-B. Homme Femme 18-34 35-54 55+ Oui Non

Total 
Octobre

2024
Écart

n pondéré= 1 537 104 355 596 99 171 213 750 787 409 495 633 409 1 118 1 520

n absolu= 1 537 100 417 604 135 128 153 806 731 407 490 640 447 1 085 1 520

Oui 39% 55% 29% 43% 28% 39% 40% 37% 40% 50% 47% 25% 60% 31% 34% +5

Non 61% 45% 71% 57% 72% 61% 60% 63% 60% 50% 53% 75% 40% 69% 66% -5

Présence d’enfants 
dans le ménage



Q8. En tant qu'adulte, allez-vous célébrer l'Halloween d'une manière ou d'une autre (party costumé, évènement spécial, soirée 
cinéma d'horreur, etc.)?
Base: Tous les répondants (n=1 537) 
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Célébrations d’Halloween en tant qu’adulte

69%

31% 
Oui

Non

Total
CANADA ATL QC ON MB/SK AB C.-B. Homme Femme 18-34 35-54 55+ Oui Non

Total 
Octobre

2024
Écart

n pondéré= 1 537 104 355 596 99 171 213 750 787 409 495 633 409 1 118 1 520

n absolu= 1 537 100 417 604 135 128 153 806 731 407 490 640 447 1 085 1 520

Oui 31% 32% 26% 35% 26% 32% 31% 31% 31% 51% 40% 12% 48% 25% 25% +6

Non 69% 68% 74% 65% 74% 68% 69% 69% 69% 49% 60% 88% 52% 75% 75% -6

Présence d’enfants 
dans le ménage



Q4. Combien dépenserez-vous en bonbons et friandises pour l'Halloween?
Base: Tous les répondants (n=1 537)
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Budget pour les bonbons

14%

28%

11%

6%

3%

34%

3%

Moins de 20$

De 20$ à moins de 50$

50$ à moins de 75$

75 $ à moins de 100$

Plus de 100$

 Rien

Je ne sais pas

Total
CANADA ATL QC ON MB/SK AB C.-B. Homme Femme 18-34 35-54 55+ Oui Non

n pondéré= 1 537 104 355 596 99 171 213 750 787 409 495 633 409 1 118
n absolu= 1 537 100 417 604 135 128 153 806 731 407 490 640 447 1 085

Moins de 20$ 14% 12% 17% 12% 15% 9% 19% 12% 16% 15% 12% 15% 12% 15%
De 20$ à moins de 50$ 28% 38% 19% 34% 27% 25% 24% 27% 28% 28% 31% 25% 33% 26%
50$ à moins de 75$ 11% 15% 8% 12% 12% 15% 10% 14% 9% 13% 13% 9% 18% 9%
75 $ à moins de 100$ 6% 6% 4% 6% 5% 13% 6% 7% 6% 9% 7% 4% 12% 4%
Plus de 100$ 3% 8% 4% 2% 6% 2% 3% 4% 2% 6% 3% 2% 8% 2%
Rien 34% 19% 46% 30% 33% 33% 35% 33% 36% 25% 30% 43% 16% 41%
Je ne sais pas 3% 2% 2% 4% 2% 3% 4% 3% 4% 4% 4% 2% 3% 3%
Moyenne $44.32 $49.14 $41.61 $43.19 $46.41 $51.05 $41.85 $47.57 $41.02 $48.54 $45.62 $39.55 $53.35 $39.71

Présence d’enfants 
dans le ménage

Moyenne :

44,32$ 



11% 15%

70%

5%

Plus Moins À peu près la même chose Je ne sais pas
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Différence de budget par rapport à l’année dernière
Q5. Par rapport à l'Halloween de l'année dernière, est-ce plus, moins ou à peu près la même chose?
Base: Les répondants qui savent combien ils ont dépensé pour l’Halloween (n=1 487)

Total
CANADA ATL QC ON MB/SK AB C.-B. Homme Femme 18-34 35-54 55+ Oui Non

Total 
Octobre

2024
Écart

n pondéré= 1 488 101 347 572 97 166 204 730 759 392 476 621 396 1 084 1 292

n absolu= 1 487 98 408 580 131 124 146 785 702 392 470 625 433 1 050 1 304

Plus 11% 12% 7% 15% 12% 10% 9% 12% 11% 19% 9% 8% 17% 9% 12% -1

Moins 15% 8% 10% 16% 17% 15% 19% 15% 14% 18% 18% 10% 16% 14% 14% +1

À peu près la même chose 70% 77% 76% 65% 64% 72% 67% 69% 70% 58% 70% 77% 64% 72% 72% -2

Je ne sais pas 5% 3% 6% 4% 6% 3% 5% 5% 5% 5% 3% 5% 3% 5% 3% +2

Présence d’enfants 
dans le ménage



Q6. À quel âge pensez-vous qu'un enfant est trop vieux pour passer l'Halloween?
Base: Tous les répondants (n=1 537)
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Perception de la limite d’âge pour la collecte de bonbons (1/2)

3%

2%

10%

13%

13%

13%

10%

3%

6%

26%

10 ans

11 ans

12 ans

13 ans

14 ans

15 ans

16 ans

17 ans

18 ans

Jamais trop vieux

Âge moyen :

16 ans
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Total
CANADA ATL QC ON MB/SK AB C.-B. Homme Femme 18-34 35-54 55+ Oui Non

Total 
Octobre

2023
Écart

n pondéré= 1 537 104 355 596 99 171 213 750 787 409 495 633 409 1118 1 521

n absolu= 1 537 100 417 604 135 128 153 806 731 407 490 640 447 1085 1 521

10 ans 3% 2% 3% 3% 2% 2% 5% 5% 2% 2% 3% 4% 2% 3% 4% -1

11 ans 2% 3% 2% 2% 3% 3% 4% 2% 3% 3% 1% 3% 2% 3% 3% -1

12 ans 10% 8% 11% 8% 10% 11% 10% 11% 9% 6% 8% 13% 5% 11% 11% -1

13 ans 13% 12% 14% 14% 10% 15% 11% 12% 14% 7% 13% 17% 10% 14% 14% -1

14 ans 13% 9% 13% 17% 14% 7% 12% 15% 12% 11% 12% 17% 8% 15% 15% -2

15 ans 13% 10% 15% 12% 17% 11% 14% 13% 13% 15% 13% 12% 18% 11% 11% +2

16 ans 10% 13% 7% 11% 11% 12% 9% 13% 8% 11% 11% 9% 12% 10% 11% -1

17 ans 3% 5% 4% 2% 3% 3% 3% 3% 3% 3% 4% 2% 5% 2% 3% =

18 ans 6% 6% 6% 8% 4% 4% 5% 6% 6% 11% 7% 3% 9% 5% 5% +1

Jamais trop vieux 26% 33% 25% 23% 26% 34% 27% 20% 32% 33% 28% 20% 29% 25% 23% +3

Moyenne 16 16 16 16 16 16 16 15 16 17 16 15 16 16 14 +2

Présence d’enfants 
dans le ménage

Q6. À quel âge pensez-vous qu'un enfant est trop vieux pour passer l'Halloween?
Base: Tous les répondants (n=1 537)

Perception de la limite d’âge pour la collecte de bonbons (2/2)



Q9. Croyez-vous aux phénomènes suivants?
Base: Tous les répondants (n=1 537)
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Croyances en divers phénomènes (1/2)

47%

37%

37%

23%

6%

5%

5%

Anges

Les fantômes et le paranormal

Que certaines personnes ont des pouvoirs spéciaux (parler aux morts, 
voir l’avenir des gens, etc.)

Sorcières

Vampires

Loups-garous

Zombis

% Oui présenté
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Total
CANADA ATL QC ON MB/SK AB C.-B. Homme Femme 18-34 35-54 55+ Oui Non

Total 
Octobre

2023
Écart

n pondéré= 1 537 104 355 596 99 171 213 750 787 409 495 633 409 1,118 1 521

n absolu= 1 537 100 417 604 135 128 153 806 731 407 490 640 447 1,085 1 521

Anges 47% 55% 38% 51% 52% 49% 42% 38% 56% 47% 43% 50% 47% 47% 45% +2

Les fantômes et le paranormal 37% 37% 34% 42% 27% 35% 35% 33% 42% 40% 41% 32% 41% 36% 38% -1

Que certaines personnes ont 
des pouvoirs spéciaux (parler 
aux morts, voir l’avenir des 
gens, etc.)

37% 36% 40% 37% 30% 38% 32% 27% 46% 36% 40% 36% 39% 36% 35% +2

Sorcières 23% 26% 14% 27% 16% 25% 22% 18% 27% 24% 25% 20% 27% 21% - -

Vampires 6% 6% 4% 9% 1% 3% 8% 7% 5% 11% 7% 3% 9% 5% 5% +1

Loups-garous 5% 3% 4% 7% 1% 1% 5% 6% 4% 9% 5% 2% 8% 3% - -

Zombis 5% 5% 3% 7% 2% 3% 6% 7% 3% 9% 6% 1% 9% 3% 4% +1

Q9. Croyez-vous aux phénomènes suivants?
Base: Tous les répondants (n=1 537)

Croyances en divers phénomènes (1/2)

Présence d’enfants 
dans le ménage



Profil des répondants
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(Base n= 1 537)

Profil des répondants

Annexe

Genre Langue (Langue maternelle)

Âge Province

Non-
pondéré Pondéré

Homme 806 750

Femme 731 787

Non-
pondéré Pondéré

Français 380 303

Anglais 1 028 1 082

Autre 128 151

Non-
pondéré Pondéré

18 à 34 407 104

35 à 54 490 495

55+ 640 633

Non-
pondéré Pondéré

Colombie-Britannique 153 213

Alberta 128 171

Manitoba/Saskatchewan 135 99

Ontario 604 596

Québec 417 355

Atlantique 100 104

Le tableau ci-dessous présente la répartition des répondants canadiens, avant et après la pondération.



Notre engagement qualité

Annexe

Canada

Léger est membre du Conseil de 
recherche et d’intelligence 
marketing canadien (CRIC) , 
l’association officielle de 
l’industrie des études de 
marché, des sondages et de 
l’intelligence marketing.

Europe

Léger est membre d’ESOMAR
(European Society for Opinion 
and Market Research), 
l’association mondiale des 
professionnels des enquêtes 
d’opinion et des études 
marketing.

Amérique

Léger est aussi membre 
d’Insights Association, 
l’association américaine pour la 
recherche marketing et 
l’analytique.

International

Léger est membre du 
Worldwide Independent 
Network of Market Research
(WIN), une alliance mondiale de 
sociétés d'études de marché et 
de sondages indépendantes de 
premier plan qui collaborent 
pour partager leur expertise, 
leurs méthodologies et leurs 
connaissances sur divers 
marchés.
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Nos services

Léger
Recherche marketing et sondages 

Expérience client (CX)
Services de conseil stratégique et opérationnel pour l'expérience client

Léger Analytique (LEA)
Modélisation et analyse de données 

Léger Opinion (LEO)
Gestion de panel

Communautés Léger
Gestion de communautés en ligne

Léger DGTL
Stratégie digitale et expérience utilisateur

Recherche internationale
Worldwide Independent Network (WIN)

300
Employé(e)s

185
Consultant(e)s

8
Bureaux 

MONTRÉAL  |  QUÉBEC  |  
TORONTO  |  WINNIPEG
EDMONTON  |  CALGARY  |  
VANCOUVER  |  NEW YORK

Annexe



L’intelligence des données

leger360.com
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